Riktlinjer och grafisk profil for
varumarket SMC.






Varumarket blir allt viktigare i en konkurrens-
utsatt verklighet. For att vinna kunder,
medlemmar, manniskor och deras fortroende
galler det att lyckas formedla vad man kan och
vem man ar.

Att ha en stark identitet. Den uttrycks bland
annat visuellt och i detta fall av den grafiska
profilen.

Har hittar du riktlinjer och verktyg for SMCs
grafiska profil och varumarkesplattform. Det
ar hjalpmedel som vi alla i organisationen
anvander oss av for att skapa en tydlig enhet.

Malet ar att alla som moter SMC ska kdnna
igen oss pa det satt vi vill bli igenkanda,
oavsett var motet sker.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
VARUMARKETS GRUND

VARUMARKETS KARNVARDE
Karleken-till-att-aka-MC, Ansvar och Gemenskap.

Dessa tre kdrnvarden ar till for att beskriva varumarkets identitet
och ar en av grundstenarna i den nya grafiska profilen. De tre
karnvardena ska spegla varumarkets essens genom att tala om
vad organisationen star for samt vilka grundlaggande varderingar
som SMC:s kommunikation ska vila pa. Forutom karnvéarden har
SMC ett syfte som forklarar varfor organisationen behovs. Fr.o.m.
2022 har SMC breddat syftet till att gélla tva-hjulingar med motor.

VARUMARKETS ARENA

De som ar intresserade av fordon med tva hjul bade som
hobby och forflyttning samt forandringar inom
samhallsstruktur, transportlosningar och infrastruktur.

Menas med vilken arena, kategori, bransch eller marknad etc, som
varumarket SMC verkar eller kommunicerar pa.

VARUMARKETS UTTRYCK

De som ar intresserade av fordon med tva hjul bade som
hobby och forflyttning samt de som ar intresserade av
forandringar inom samhallsstruktur, transportlosningar
och infrastruktur.

Da menas vilken arena, kategori, bransch eller marknad etc, som
varumarket SMC verkar eller kommunicerar pa.

VARUMARKETS HUVUDBUDSKAP
En rost for alla "Power2Wheelers".

Med detta menas vad varumarket SMC ska kannas och formedla i
en eller fler meningar.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
VARUMARKET I SKRIFT

| I6pande text skrivs SMC med versaler och efterféljande omraden/bolag med gemener exempelvis SMC Travel, SMC School och SMC
Sport. | grunden anvander vi oss av TT-spraket. TT-spraket ar en samling skrivregler, ord och begrepp till hjalp for alla som skriver.
Reglerna ar utformade for TT:s egna medarbetare, men de foljs i stor utstrackning av svenska medier och av personer som gillar sprak.

Las mer pa tt.se/tt-spraket
Dar hittar du all information om stor bokstav, sarskrivning, férkortningar och liknande.

Ovrig att tinka pa

Skriv kortfattat och skala bort oviktiga detaljer, da &r chansen storre att fler laser det du skrivit. Utnyttja utrymmet till vasentliga saker.

stall dig frégan: Ar det har verkligen intressant for de jag skriver till.
Lyft fram det som &r viktigt pa ett valkomnande och intressevackande satt. Garna personlig klang, men inte privat.
Koncentrera dig pa kommande aktiviteter, fragor, regler, beslut och sa vidare istéllet for alltfor mycket “"retro-referat”.

Undvik forkortningar som bara den inre kretsen kanner till. Alla ska kunna forsta vad du menar. Detsamma galler namn. Benamn
personer med deras fullstandiga namn da de kanske inte ar kanda for mer &n en liten krets.

Rikta dig till den personen som laser din text. Hall reda pa vilka som ar du, vi, de och oss i saimmanhanget.

Malgruppsanpassning: anpassa budskapen efter malgrupp.
Medlemmar: underlatta vardagen fér MotorCyklister.

Det ska vara kul att vara med och lara sig nagot nytt.
Utveckla sig som MC-akare.

SMC tar stallning fér MotorCyklister.

Potentiella medlemmar: soker inspiration och gemenskap.

Forsakringsrabatter viktigt for att fa in nya medlemmar.
Gemenskap ar viktigt for att stanna kvar.

Det finns olika intressen inom MC-akandet som alla behover beaktas i kommunikationen mot nya medlemmar.

Myndigheter: 6ka trafiksdkerheten och minska klimatpaverkan.

e Oka andelen MotorCyklister som héller hastighetsgransen och minska extrem kérning.

e Sakrare fordon och vagar.

e Minska utslappen av vaxthusgaser.

o Atgarder for att minska trafikbuller.

Politiker: nollvision fér att 6ka trafiksdkerheten och minska klimatpaverkan.

« Trafiksakerhet ar en hogt prioriterad fraga for regeringen.

+ Sverige driver aven fragan internationellt.

Dodsfallen i trafiken ska minska.
Minskad klimatpaverkan pa vagarna.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
VARUMARKET I SKRIFT

Exempel 1, ursprunglig version:
"Orimligt att stanga ute trafiksakerhetsorganisationer fran statistiken!”

Sveriges MotorCyklister, SMC, driver trafiksakerhetsarbetet for motorcyklister i Sverige. Verksamheten finansieras av medlemmarna sjal-
va genom medlems- och deltagaravgifter. Tusentals engagerade motorcyklister i hela landet arbetar ideellt for att bidra till att farre ska
dédas och skadas pa MC. Arbetet vilar pa statistik, fakta och forskning. Igar stangde Transportstyrelsen ut SMC och i stort sett alla som
arbetar med trafiksakerhet i landet fran att ta del av olycksstatistik. Det rimmar illa med tidigare uttalanden om att samverkan mellan
olika myndigheter, organisationer och foretag ar en framgangsfaktor for svenskt trafiksdkerhetsarbete.

Kommentarer

* Ingressen innehaller en 1dng beskrivning av SMC och saknar tydligt nyhetsfokus.
Beskrivningen av SMC kan vara en inledning efter ingressen.

+ Bade rubriken och ingressen innehaller starka ord som riskerar att skapa ett
motstand hos mottagaren som da inte tar till sig budskapet.

+ Det behdvs ett mer nyanserat sprak med en saklig och konstruktiv ton, vilket
bidrar till att 6kar trovardigheten och intresset for SMC.

+ Pressmeddelandet saknar en 6ppning till dialog och SMC framstar inte som
I6sningsorienterade i fragan.

Exempel 2, ursprunglig version:
"Nya rutiner forsvarar arbetet med trafiksakerhet”

Igar beslutade Transportstyrelsen om nya rutiner for att fa ut olycksstatistik, vilket tyvarr forsvarar SMC:s arbete med 6ka trafiksaker-
heten for motorcyklister. Anledningen &r att organisationen inte langre far tillgang till myndigheten och trafiksékerhetsarbetet och bidra
till nollvisionen behover SMC fa tillgang till statistik for att ge forslag pa relevanta lI6sningar. SMC kommer dérfor att bjuda in till ett mote
for att diskutera vad som behover férandras.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
VARUMARKET I SKRIFT

Kanalanpassning: utga fran kanalernas egenskaper

SMC jobbar idag med en rad olika digitala kanaler och det har saknats en tydlig plan for hur de olika kanalerna ska anvandas. Alla digitala
kanaler har olika egenskaper och bor darfor behandlas pa olika satt, samtidigt som man ska forsoka hitta synergieffekter emellan dem. |
lista nedan har vi sammanstallt hur vi ser att SMC:s olika kanaler bér anvandas for att passa in i det 6vergripande syftet.

Facebook: dialog med medlemmar
Instagram: inspirerande bilder

Youtube: resereportage och sakerhetsinslag
Twitter: dialog med politiker

Webb: faktabank

Olika satt att tdnka kring hur budskapen kan anpassas utifran malgrupp och kanal:

Facebook: Inte den basta kanalen for de yngre MC-akarna utan riktas med fordel till en aldre malgrupp av medlemmar och potentiella
medlemmar. Vill man experimentera med yngre malgrupper rekommenderas att testa andra utrymmen an flédet. Mojliggor inlagg med
langre text och video. Latt att exempelvis lanka till nyhetsartiklar for att sedan kommentera dessa, vilket kan fanga upp medlemmarnas
behov av att visa att SMC tar stallning for MotorCyklister. P4 Facebook finns mojligheten att ga i dialog med medlemmarna da dessa latt
kan kommentera pa de inlagg som SMC postar. Om spraket anpassas efter malgrupp och kanal 6kar chansen att medlemmar blir mer
aktiva.

Instagram: Formodligen den basta chansen att fa ut SMC till en yngre malgrupp av medlemmar och potentiella medlemmar, och inte
endast "de aldre man” som uppfattningen ar att organisationen bestar av. Pa Instagram bor budskapen vara korta och tydliga, med

ett storre fokus pa det estetiska i bilder, videos och handelser. P& detta vis kan de potentiella medlemmarnas behov av att soka efter
inspiration och gemenskap uppnas. Pa Instagram &r det latt att visa de olika inriktningar och intressen som finns inom MC, glom inte att
anvanda haschtags for att gora detta.

Youtube: En majlighet att nd bade en aldre och yngre malgrupp av medlemmar och potentiella medlemmar. Pa Youtube finns mo-
jligheten att med langre videos mer utforligt och kreativt visa de olika intressen som finns inom MC-akandet, i jamforelse med vad man
kan posta pa Instagram. Denna kanal ar aven optimal for att lyfta de kunskaper som organisationen besitter i syfte att lara ut dessa till
mottagaren, exempelvis sékerhetsinslag. Youtube ar en kanal dar manniskor vill ha underhalining eller lara sig hur man gér nagot, ta
fasta pa det nar ni utvecklar ert material.

Twitter: Dialog med politiker. Bor vara den mest sobra kommunikationen, samtidigt som budskapen bor vara tydliga och konkreta, da
det inte finns mycket plats per tweet. Bra mojlighet att lanka till en passande artikel, men med en kortare kommentarer an vad exempel-
vis Facebook mojliggor.

Webb: Fakta for alla malgrupper bor finnas med; medlemmar, potentiella medlemmar, myndigheter och politiker. Hemsidan bér ha
mer utforlig information da den inte har samma begransning som exempelvis Twitter eller Instagram. Samtidigt ar det latt att denna
mojlighet blir till ett hinder dd mangden information kan uppfattas som rorig och "for mycket”. Pa hemsidan finns det ett stort behov av
struktur.

Att ta fram ett budskap i tre steg for att underlatta det interna kommunikationsarbetet har en 3-stegs mall tagits fram som SMC kan
anvanda sig av nar till exempel ett pressmeddelande ska tas fram. Alla stegen ar inte relevanta for alla typer av texter men tanken ar att
man ska kunna ga tillbaka till stegen som en hjalp nar man ska formulera ett budskap.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
LOGOTYPEN

Logotypen &r den viktigaste visuella symbolen for SMCs varumarke. Grundutférandet av loggan &r den gula
och blda som anvands i huvudsak. Logotypen bestar av en anpassad variant av typsnittet Helvetica Neue
och &r reserverat endast fér SMCs logotyp.

SMCs distrikt & namngivna efter landskap eller stad. Landskapet eller stadens namn skrivs i typsnittet URW DIN
Condensed Bold. Typsnittet anvands ocksé i de olika omradena.

STOCKHOLM VASTRA
GOTALAND

VASTRA

STOCKHOLM GOTALAND
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SMC - Sveriges MotorCyklister
LOGOTYPEN

Logotypen &r den viktigaste visuella symbolen for varumarket SMC. SMCs logotyp finns i
féarg, svart och vitt. Den i farg &r standard och anvands oftast. Den svarta eller vita anvands
pa mork resp. ljus bakgrund om den i farg inte syns.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
FRIYTA OCH MINSTA STORLEK

SMCs logotyp kan férekomma i samband med annan information, bilder, grafik och andra logotyper. For
tydlighetens skull och i alla situationer har logotypen en given och bestamd friyta runtom. Inom denna friyta
far inga andra grafiska element forekomma. Friytan utgar fran ungefar 25% av storleken pa logotypen.

Gransen for friytan !

Logotypens minsta tilldtna storlek handlar
om att logotypen ska vara lasbar. Nagon
storsta storlek finns inte.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
LOGOTYPENS FARGER

SMCs logotyp bestar av bokstavsférkortningen i gult mot ett hjul i gult och blatt. Hjulet som ocksa symboliserar jorden och varlden
tillsammans med fargernas representation av Sverige. Det ar ett av SMCs framsta kannetecken.

Anvandning av Pantone PMS farger kan i vissa fall begransas av tryckeriets mojligheter att trycka PMS. Lat tryckeriet utga fran
CMYK-vardet for framtagning av ratt PMS farg.

CMYK CMYK
c100 m80 y20 kO c0 m20 y90 kO

RGB RGB
r20 g78 b140 r255 g204 b50
HEX HEX
#144E8C #FFCC32

PMS PMS
4153 C 123 C
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SMC - Sveriges MotorCyklister
DE OLIKA OMRADENA

SMCs logotyp aterfinns framfor benamningen av de olika omradena CLUB, TRAVEL, SCHOOL och SPORT.
SMCs logotyp tillsamans med namnet pa omradena ligger pa en fargad yta enligt sina respektive farger.
De olika omradena kan appliceras lite pa olika satt.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
DE OLIKA OMRADENA

Exempel pa hur de olika omradena CLUB, TRAVEL, SCHOOL och SPORT appliceras i kommunikationen.

OVNING GER
FARDIGHET OCH
KAN RADDA LIV.

LAS MER OM VARA
KURSER PA
SVMC.SE/SCHOOL

s> SCHOOL

ALAS MER OM_
AhAR : OR\ w0 LAS MER OM

SMC SPORT PA
SVMC.SE/SPORT

s> SPORT
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SMC - Sveriges MotorCyklister
ATT INTE GORA

SMCs logotyp &ar varumarkesskyddad och unik. Den far inte finnas i nagon annan form
med liknande symbol och bokstaver. | syfte att kdnna igen den som avsandare for SMC

far den heller inte manipuleras och férandras formmassigt.

B

Forandra inte transparensen pa logotypen sa farger-
na blir inkorrekta och logotypen otydlig.

Forandra aldrig fargen pa logotypen.

Skapa aldrig nya logotyper av logotypen.
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Beskara, modifiera eller plocka bort delar av
logotypen far aldrig goras.

Tryck inte ihop eller dra i logotypen sa
att proportionerna forandras.

Applicera aldrig en effekt pa logotypen
som exempelvis en skugga.



SMC - Sveriges MotorCyklister
FARGER SOM BAKGRUND

Fargen i SMCs logotyp tillsammans med komplementfarger kan med fordel anvandas som bakgrund eller som farger i andra
sammanhang. Anvandning av Pantone PMS farger kan i vissa fall begransas av tryckeriets mojligheter att trycka PMS.
Lat tryckeriet utga fran CMYK-vardet for framtagning av ratt PMS farg.

CMYK RGB HEX
c¢100 m80 y20 kO r20g78 b140  144E8C

CMYK {c]:] HEX
c¢75 m30y100 kO r81 g137 b54 508935

CMYK RGB HEX
c0 m50 y90 kO r243 g147 b37  F39325

CMYK RGB HEX
c15m100 y100 kO r210 g35b42  D2232A

CMYK
c0 mO y0 k50

CMYK
c0O m0O y0 k15
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SMC - Sveriges MotorCyklister
LOGOTYPEN PA BAKGRUNDER

SMC logotyp kan med fordel laggas pa fargad, ljus eller mork bakgrund. Ibland kan logotypen laggas pa en bild placerad
pa ett "lugnt” omrade. Undvik att anvanda versionen av logotypen i farg mot alltfér mork eller "orolig” bakgrund.

Foérdelaktig tillampning. Inte sa fordelaktig tillampning.
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SMC - Sveriges MotorCyklister
TYPOGRAFI

SMC arbetar konsekvent med utvalda typsnitt i sin kommunikation. Det skapar en tydlighet
som avsandare och bidrar till att sarskilja SMC mot andra. Nar typsnittet inte finns tillgangligt
sa anvands Arial eller Helvetica i normal eller fet stil. De finns tillgdngliga i de flesta datorer.

RUBRIKER
URW DIN Condensed Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaao
123456789 @ % &€!7?-:.

BRODTEXT
Open Sans. Regular och Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaad
123456789 @ % & €!7-:.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
123456789 @ % & €!?-:.

Alternativ rubrik for exempelvis PowerPoint: Arial Narrow Bold eller Arial Bold.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
123456789 @ % & €!7?-:.

Alternativ brédtext fér exempelvis PowerPoint: Arial Regular.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
123456789 @ % &€!?7-:.
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TTTTTTTTT

Exempel pa pd URW DIN Condensed Bold och Open Sans i SMCs kommunikation.

"CREATING A SAFETY
CULTURE AMONG THE
SWEDISH RIDERS"

Read mo




APPLICERING
VISITKORT

Exemepl pa applicering pa visitkort 90x50 mm liggande format. Baksidan kan ha olika
deviser och bilder beroende pa vilket omrade som géller.

Jesper Christensen
Ordférande
+46 (0)70-55 77 500

jesper.christensen@svmc.se

Sveriges MotorCyklister
Gamla Tunavagen 30
784 60 Borlange

+46 (0)243-66 970
info@svmc.se
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APPLICERING
A4 PAPPER, POST-IT LAPPAR OCH KORRKORT

Exempel pa hur applicering av logotypen pa brevpapper, korrespondenskort och post-it lappar.

Sveriges MotorCyklister | Gamla Tunavagen 30 | 784 60 Borlénge
0243-66970 | svmc.se | info@svmc.se

Sveriges MotorCyklister | 0243-66970 | Gamla Tunavagen 30 | 784 60 Borlange | svmc.se | info@svmc.se
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APPLICERING
KUVERT C4 OCH C5

Exempel pa hur applicering av logotypen pa kuvert i olika storlekar.

aswAs@ojul | asdwas | a8uepiog 09 ¥8L | 0g uaSeaeuny ejwen | 0£699-€vz0 | J91sIPADI030 SABIIAAS

asdwAs@opul | asdwAs | a8ueliog 09 8L | o€ usBeAeuny ejwen | 0699 - €420 | 193s1ADI010 S9B1IRAS
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APPLICERING
EXEMPEL POWERPOINT

Exempel pa applicering av logotypen for SMC och andra grafiska element i en PowerPoint. Dessa sidor kan anvandas som en grund for
vidare arbete med bild och text i PowerPoint presentationer.

Valkommen till SMCs PowerPoint mall. Valkommen till SMCs PowerPoint mall.
Rubrik i Arial 32 pt eller annan storlek. Rubrik i Arial 32 pt eller annan storlek.
Exempel rubrikfarg: #144E8C Exempel rubrik : #FFCC32 eller vit

SMC rubrik i fet stil Arial Narrow 36 pt bold eller
annan storlek. Exempel rubrikfarg: Svart

SMC brodtest i Arial 18 pt eller annan dnskad storlek. SMC star pa motorcyklistermnas
sida | alla frdgor som rér MC-trafikpolitik bade | Sverige och | dvriga vilrden. Vi driver
att intensivt opinionsarbete samtidigt som vi &r en informationskélla bade fir
motorcyklister och far myndigheter, inom allt som rér motorcyklism.

SMC rubrik i fet stil Arial Narrow 36 pt bold eller
annan storlek. Exempel rubrikfarg: #144E8C

SMC bridtext i Arial 18 pt eller annan storek. SMC star pa motorcyklisternas sida i
alla fragor som rér MC-trafikpolitik bade | Sverige och | Gvriga vilriden. Vi driver eft
intensivt opinionsarbete samtidigt som vi &r en informationskalla bade for
molorcyklister och far myndigheter, inom allt som rér motorcyklism.

SMC rubrik i fet stil Arial Narrow 28 pt bold eller
annan storlek. Exempel rubrikfarg: #144E8C

SMC bridtext i Arial 18 pt eller annan énskad storlek. SMC &r medlem i
MC-Radet, Fastighetsgama, Folkspel, IDEA, arbetsgivarférbundet for
idealla organisationer, IDEELL ARENA, mitesplats for ideell sektor,

Riksfarbundet M (f d 515, Swedish

Sveriges T

Standards Institute, Svenska ykel och Snd SVEMO,
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APPLICERING
EXEMPEL E-POST SIGNATUR

Exempel pa applicering av logotyp, adress och annan information i e-post. Kan variera bero-
ende pa vilken e-post klient som anvénds.

Jesper Christensen
E-post signatur
To: Mats E Johansson

Med vanliga halsningar
Jesper Christensen - SMC

Mobil +46 (0)70 55 77 500, Skype jesperdansken
Epost jesper.christensen@svmc.se

Sveriges MotorCyklister
Gamla Tunavégen 30
784 60 Borlange

+46 (0)243 - 669 70
info@svme.se
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APPLICERING
EXEMPEL KLADER

Exempel pa applicering av logotyp pa olika profilklader.

TILLSAMMANS
GOR VISKILLNAD

Exempel SMC

Exempel SMC

\ 4 e
P, N = W -,

Sk 3 (B

Exempel SMC SPORT

Exempel pa SMC TRAVEL och SMC SCHOOL

VASTRAGOTALANDS
STORSTA
MC-GEMENSKAP

(=]
—_—
<t
=
—
(=]
(-]

VASTRA

-
wlsmrgﬂrmns
39 Mok
3 . & f
& e = \

Exempel distrikten.
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Exempel distrikten.




APPLICERING
EXEMPEL KLADER

Exempel pa applicering av logotyp pa olika profilklader.

=2
=
=
=
=
E=)
o
<
o
—
2
=

i

Exempel SMC

Exempel distrikten.

TILLSAMMANS
GOR VI SKILLNAD

TILLSAMMANS
GOR VI SKILLNAD

Exempel SMC

Exempel SMC

VASTRA !;I'j‘FALhN 0s
STORSTA
MC-GEMENSKAP

Exempel distrikten.

Exempel pa SMC TRAVEL
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