Minnesanteckningar Distriktsinformatdrsmote 26 oktober 2020

Presentation — snabbrunda namn & distrikt. Alla distrikt deltog utom Jamtland och Kalmar.
Alla deltagare presenterade sig.

Elin Karlsson presenterar métet och forklarar vad som kommer att diskuteras under kvillen.
McFolket (Magnus, Johan, Jox)

Magnus berattar om att de nagra veckor sedan skickade tips till informatorerna om hur man
skriver i MC-Folket. De har ocksé skickat ut information om manusstopp och utgivning.
Magnus informerar om att postgangen kan vara langsam, det kan hianda att utdelningen
forsenas till veckan efter utgivningsveckan (bilaga tips och bilaga manusstopp).

I distriktsspalten &r det fordelaktigt att skriv kort om vad ni gjort i distriktet och vad som
planeras. Det dr dven trevligt att skicka med bilder till distriktsspalten. Om ni blir sena med
distriktsspalten kan Joachim planera in er spalt och skriva in den senare, men detta kraver
att ni hor av er i god tid. Fragor angdende distriktsspalten: kontakta joachim@mc-folket.se

Det finns majlighet for distrikten att annonsera i MC-Folket, vissa distrikt gor detta till
exempel infor arsmote. Johan informerar att distrikten har en egen prislista, denna delar
han med sig vid forfragan. Det gar aven att gora medskick till MC-Folket. Nummer 3 som
delas ut i mars ar inplastad och da brukar distrikt bifoga information. For att ha med
annonser och medskick i MC-Folket kontakta johan@mc-folket.se Kansliet kan dven hjilpa
till med att skapa material (bilaga Distrixnytt — exempel pa infoblad fran SMC
Gavleborg).

Magnus uppmuntrar att distriktens informatorer att hora av sig vid fragor.

Grafisk profil (Elin/Jox)
SMC:s logotyp far inte dndras, en grafisk profil ar viktigt och starker varumérket. Det kan

vara svart att veta vad som ar godként enligt den grafiska profilen, friga Joachim innan ni
skickar ut nagot. Han kan dven hjalpa till med att ta fram filer i ratt format till tryckerier.
Detta giller aven profilkldder distrikten koper in sjélva.

Mc-missor (Johan)

Det blir ingen stor MC-massa pa Friends Arena nésta ar, istéllet blir det en turnerande missa
som kommer besoka Skine 24-25 april, Goteborg 8-9 maj, Stockholm 15-16 maj och
Sundsvall/Harnésand 29-31 maj. Detta innebér dven att Start 2 Ride blir instillt 2021, istéllet
blir det en del av den turnerande missan. For att kunna arrangera MC-Massan behover
MCcREF hjalp av SMC:s distrikt. Berérda distrikt ar redan kontaktade och kommunikation
mellan distrikten och MCRF har kommit igdng. Om andra narliggande distrikt vill ndrvara
ska de kontakta varddistriktet. Detta giller dven varddistriken om de behover hjilp. Om det
behovs material eller trycksaker till massorna ska distrikten kontakta Johan. MCRF jobbar
utifran att de kan arrangera en turnerande MC-maéssa, men allt kan stillas in utifrdn rddande
Covid-19 lage.

Tina Malm meddelar &ven att lokala méassor planeras i Halmstad och Uppsala. Arrangoren ar
densamma som arrangera Uppsala MC-Maissa i mars 2020.
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Profilklader och profilmaterial (Elin)

Elin presenterar vara tva webbshopar. Den interna Tabergsportalen anvinds for att bestilla
trycksaker av olika slag. Det gar dven att skapa affischer, visitkort och annat distrikten kan
behova. De trycksaker distrikten sjdlva kan skapa utgar fran fardiga mallar, vilket gor det
enkelt att skapa trycksaker. (bilaga Kort info tabergportalen).

Det finns fortfarande personer som inte fatt tillgang till Tabergsportalen, de ska kontakta
Elin for att fa inloggningsuppgifter. Vill ni ha annat material 4n det som finns i
Tabergsportalen kontakta Joachim.

I den stora webbshopen finns det profilklader som SMC:s kansli tagit fram med Printeliten.
Bade medlemmar och distrikt kan bestallas. Det gar dven att fi extra tryck pa kladerna. I
webbshopen finns SMC-tygmarke, jackor, trojor, byxor, med mera. Om ni saknar nagon
produkt kan ni tipsa Elin.

Pa hemsidan gar det att bestilla trycksaker men framst att ladda ner PDF-filer. Trycksakerna
pa hemsidan uppdateras varje ar. Nagra exempel pa informationsmaterial ar foldrar Barn pa
motorcykel, Skyddsklader for motorcyklister, Tips infor verkstadsbesok, med mera.

Distrikten 6nskar en gemensam PPT-presentation for att kunna presentera distriktens och
riks verksamhet vid till exempel besok pa STR-anslutna korskolor. Stefan Gangefors
efterfragar en PPT-mall, en sidan kommer att skickas med tillsammans med annan
dokumentation fran informatorsmotet. Det kommer dven en PPT for de som anvander
Appledatorer. Tor Berg papekar att en presentation infér STR-korskolornas risk-ettor inte
ska vara langre an 5 minuter, detta eftersom risk-ettan ar 1ang och det 4r mycket information
som de ska gé igenom (bilaga powerpoint-mall).

Elin fragar aven om det finns intresse fran distrikten om de vill ha mer buffar, de ar
uppskattade som give-aways. Distrikten kommer dven forslag pa Forsta Hjalpen-Kkit,
nyckelringar. SMC Uppsala foreslar nyckelringar med ansiktsmask for HLR som varit
uppskattade av deras instruktorer. Tina Malm skickar en sadan till kansliet d& det var en
intressant produkt.

Distrikten kan dven gora gemensamma bestéllningar pa vissa produkter for att sinka
priserna.

Hemsidan (Johnny)

En ny hemsida kommer att komma inom kort, den kommer att bli battre pa alla satt och vis.
Nir det blir aktuellt kommer kansliet arrangera ndgon form av utbildning. Hemsidan
kommer att publiceras under varen.

Maria uppmanar distriktens webmasters att rensa bort gammal information pa
distriktssidorna och uppdatera uppgifter s att de stimmer.

P& distriktssidorna finns det dven en forteckning 6ver lokala rabatter. Johan uppmanar
distrikten att g igenom vilka rabatter som fortfarande ar aktuella. Stefan tipsar om att skicka
ut mail till lokala rabattgivare att kolla igenom sina erbjudanden, om de ar n6jda med
informationen som finns pa distriktssidan behover de inte hora av sig, men om de vill andra
eller ta bort ndgot uppmanas rabattgivarna att hora av sig. Han tar dven bort rabatter om det
visar sig att kontaktuppgifterna inte stimmer och paminnelsemailet “studsar”. Stefan
efterfragar dven en funktion som varje ar paminner rabattgivare att uppdatera och godkénna



sina rabatterbjudanden. Det finns dven en klisterdekal som visar att niringsidkare erbjuder
SMC-medlemmar rabatt, Elin visar den for motet. Om det behovs for att dela ut till nya
rabattstillen sa skickar kansliet ut sddana efter distriktens onskemal.

Material till SMC Boken och SMC Appen (Elin)

Elin presenterar SMC Boken och Appen, sista datum for att publicera event for klubbar ar 15
december. Det finns synpunkter pa att sista datumet, 15 december, ar for tidigt att kunna
publicera event, de flesta distrikten ar inte klara med sin planering vid den tidpunkten. 15
december ar ett maste for att se till att SMC Boken kommer med i MC-Folket nummer 3 i
mitten av mars. Distrikten kan lagga till aktiviteter till mitten av januari.

Det fordes aven en diskussion angdende behovet av SMC Boken, flertalet narvarande
papekade att de inte anvander sig av boken och inte ser behovet av en sddan. Jesper berattar
da att SMC Boken ir en uppskattad medlemsférman bland medlemmarna enligt
medlemsundersokningar, darfor kommer den att finnas kvar.

Nar man lagger in event i SMC:s kalender pa hemsidan sé publiceras eventet direkt nar
administratoren godkant eventet. Det ar distriktens informatorer som ar administrator for
SMC Boken och SMC Appen. Det ar viktigt att korrldsa materialet som ldmnas in till SMC
Boken & Appen samt att kolla noggrant att adress, viagbeskrivning och gps-koordinater
staimmer innan godkdnnande. Under hosten sa har det kommit ett nytt formular for att lagga
in events i SMC:s kalender. En guide for formularet kommer inom kort, nar formularet
oppnar.

Har ni frigor om SMC Boken kontakta Elin: elin.karlsson@svmc.se

Sociala media (Elin, Maria, Mathias)

Sociala medier ar viktiga kanaler for att nd ut till en bred méalgrupp, men det finns mycket att
tanka pa, SMC har riktlinjer for sociala medier, las dem. Det ar viktigt att skilja pa vad
utovande av uppdrag i SMC och privat pa sociala medier. Svara sakligt, kort och koncist, var
aven noga med att ni anvander ritt konton, det ar latt hdnt att dela nagot privat av misstag.
SMC centralt finns pa Facebook, Twitter, Instagram och Youtube.

Nar vi gor inldgg pa sociala medier ar det fordel att belysa bade positiva och negativa nyheter.
Vid delning av nyheter, ge dem gérna en lokal vinkel. Fundera dven pa vad ni vill med era
inldgg, uppmuntra till diskussion, samtal och interaktioner. For att fa en storre spridning av
inldgg kan informatéren paminna sin distriktsstyrelse att dela inlagg. Foérdelen med sociala
medier ar att det gar att med sma medel na ut till en stérre malgrupp dn med vanliga media.
Bland annat sa ar det ett bra verktyg for att na ut till personer utanfor motorcykelkollektivet
och fa ingang intressanta diskussioner med dem.

SMC anviander ibland av betald marknadsforing, fraimst pa facebook infor stérre evenemang,
resor och viktiga fragor. SMC Skéne och SMC Dalarna har anvint sig av betald marknads-
foring for att boosta inlagg eller for att né fler deltagare infor kurser.

Négra distrikt har anvént sig av videos i sitt arbete pa sociala medier, detta uppmuntras!
SMC Skéane kommer ta ett omtag for sociala medier for att kunna effektivisera och

strukturera sitt arbete. Stefan berattar att det pa facebook finns verktyg for att bland annat
schemalédgga nyheter.
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Medlemsstatistik och medlemsviarvning (Maria/Elin)

Var fjarde svensk MC-agare ar medlem i SMC, drygt 19% av MC i trafik har en SMC-ansluten
agare, men medlemsantalet sjunker. Utan medlemmar kan SMC inte bedriva verksamhet,
eftersom medlemsavgiften ar var viktigaste inkomst (bilaga tio-i-topp).

For att sdkra atervixten sa har SMC négra pagaende kampanjer, bland annat varvning via
STR-anslutna korskolor. Manga distrikt dr engagerade igenom besok pa korskolor. Tor Berg
i SMC Vastmanland ar ofta ute pa korskolor och presenterar SMC och rekryterar nya
medlemmar vid Riskettan, prata gdrna med honom om tips. Under samtalet berittar flera
deltagare att flertalet korskolor inte delar ut ndgot material fran STR och att kunskapen an
lag. Via STRs interna webbshop kan korskolor bestilla mer material fran SMC. SMC gor dven
utskick med material via STR. Det finns aven planer att forenkla och utoka samarbetet med
STR, Jesper berattar om planer att rekrytera nya medlemmar via STRs utbildningsplattform.

Johan berittar att SMC kommer ta nya grepp pa medlemsvarvning, distrikten kommer bli
viktiga da de ar ute bland potentiella medlemmar. SMC kommer ocksd komma ut med
rikstackande paket for rekrytering. Distrikten uppmanas att arrangera egna rekryterande
event.

Det ar ocksa viktigt att vara ute pa event, bade lokala som nationella. Ute i distrikten finns
manga bra exempel som gjorts under aren for att locka nya medlemmar.

Kansliet har kontakt med personer som ar intresserade att hjilpa till pa riksevent. Har
distrikten tips pa personer som vill hjilpa till kan de hora av sig till Elin.

Medlemsenk:it i Orebro (Ted)

Orebros informatér Ted har gjort en enkit under hosten via Easyquest, 10% av
medlemmarna i Orebro svarade. Resultatet fran enkiten visar att det &r fi som kollar
hemsidan, 1/3 av de tillfraigade. Medlemmarna ar ndjda med SMC:s verksamhet. Det finns
forbattringspotential i synlighet, ett sitt att nd ut med info ar att anvinda flera olika
kommunikationskanaler. SMC Orebro har vid tidpunkten for informatdrsmaotet inte
diskuterat enkiten, de har styrelsemote samtidigt som informatorsmotet (bilaga
medlemsenkidt SMC Orebro).

Tor papekar att man inte ska vara forvanad att vi inte syns, men att man ska fortsitta arbeta
for att synas. Johan berattar om att en kampanj kommer att ske runt om hos handlarna.

Lokal MC-politik (Maria)

Maria presenterar SMC:s presstjanst Cision dar SMC slapper pressmeddelanden,
debattartiklar samt ett stort bildarkiv dar media kan hamta bilder. Nar lokalmedia vill prata
med SMC vill de garna prata med nagon med lokal anknytning. Vill distrikten ha hjilp och
stottning i kontakten med media kan ni girna hora av er till kansliet. Fraga garna om vilka
fragor som kommer att stillas under intervjun sa kan ni fa hjilp av kansliet att svara pa
fragorna.

Pressmeddelanden kan skickas ut bade nationellt och lokalt genom Cision. Distrikten ar
experter pa lokala fragor, tipsa garna kansliet sa kan vi hjalpa till med media och
opinionsbildning. Den lokala forankringen ar viktig. Pressmeddelanden om var verksamhet
kan anviandas mer, tex vid tjejdagar, avrostningar osv.



Medlemmarna tycker var opinionsbildning ar bland de viktigaste delarna av verksamheten
och vi far manga nya medlemmar nar vi syns i media.

Pandemin — vad betyder covid-19 for SMCs och distriktens verksamheter?

Jesper presenterar SMC:s strategi for att hantera Covid-19 pandemin. SMC utgar fran att
eventen blir av, men forsoker att minimera kostnader samt ser till att f6lja samhallets regler.
I nasta nummer av MC-Folket kommer en resefolder och kansliet raknar med att fa kritik for
att SMC Travel arrangerar resor. Resor som inte gar att genomforas kommer att stéllas in och
aterbetalas och deltagarna pé instillda resor erbjuds fortur pa resan nistkommande ar.

Aktiviteter och event ar anpassade efter radande lage och vi lar oss med och mer. SMC
Uppsala har haft funktionarsdagar med och utan motor nar de inte haft mojlighet att halla
kurser. Familjemedlemmar har kunnat rora sig pa banan dven utan motorcykel vilket varit
uppskattat. Tina berattar att SMC Uppsala kommer att fokusera pa funktionarerna och deras
familjer. Under sdsongen har SMC Uppsala haft manga kurser och gjort ett stort jobb for att
fa sin verksamhet att fungera.

Gemensam kommunikationsplattform, framforallt epost

Stefan efterfragar ett enkelt sitt kunna maila alla eller delar av distriktets aktiva funktionérer
for att nd ut med information. Att varje distrikt ska behova hantera detta individuellt ar
ineffektivt och skapar problem med att mail inte nér alla eftersom utskick till hundratals
adresser latt blockeras som spam.

Det ar svart att na ut till aktiva i distrikten, det finns ingen bra plattform att kontakta andra
distrikt eller dela information. En gemensam plattform 6nskas dven av andra distrikt.
Problemen med informationsdelning innebar stort medarbete for vara ideellt aktiva.

Johnny jobbar med 16sningar for att underlitta distriktens digitala arbete. Jesper uppmanar
distrikten att komma med information om vilka kommunikationsbehov de har. Det interna
kommunikationsproblemet har hog prioritet.

Anders siger att det finns gott om ideellt aktiva med hog IT-kunskap som girna hjalper till.
Han belyser ocksa att det finns distrikt som har fungerande 16sningar, de vill inte bli
patvingade en kommunikationslosning som de inte vill ha. Anders och Stefan menar att ett
kommunikationssystem ska férankras och vara vil genomtankta utifran distriktens behov.

Ovriga fragor (Elin)
Inga Gvriga fragor



Kontaktuppgifter och lankar

SMC:s presstjanst Ciscion
https://news.cision.com/se/sveriges-motorcyklister

EasyQuest
https: //www.easyquest.com/en/

SMC:s grafiska profil
https://www.svmec.se/sme/SMC-grafisk-profil/

Tabergsportalen
https://smec.tmgdialog.se/Account/Login?ReturnUrl=%2Fstart

Webbshopen
https://smc.apogeestorefront.com/storefront/index.ep

Kontaktuppgifter till kansliet
https://www.svime.se/smc/Organisationen/Kansliet

SMC:s sida med informationsmaterial:
https: //www.svime.se/smc/Information-och-fakta-/SMCs-trycksaker/

SMC-boken:
https://www.svime.se/club/smcboken/
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